Lagardere

TRAVEL RETAIL

INFORMACJA PRASOWA

Rewolucja w salonach prasowych. Lagardere Travel Retail
ma nowy format Inmedio: TOP&POP

Warszawa, 23 marca 2022

Lagardére Travel Retail wprowadza nowy koncept sklepéw Inmedio TOP&POP ze specjalna
ekspozycja nowosci i bestsellerow. Poza ksigzkami, prasa, artykutami tytoniowymi, starterami i
innymi produktami serwisowymi, klienci znajdg w nich tez produkty z zupetniej nowej kategorii
POP-UP. — To pierwszy taki salon na rynku. Powstat w oparciu o globalne trendy i badania rynku
— moéwi Dariusz Sinkiewicz z Lagardere Travel Retail.

e Inmedio w formacie TOP&POP ma nowy logotyp i claim: ,Top rozrywka & Pop kultura”. Wyrazna
aranzacja strefowa i S$wietna ekspozycja oferty ufatwiaja nawigacje i pozwalaja maksymalnie
zoptymalizowad proces zakupowy.

o Wyrdznikiem nowego podejscia jest m.in. strefa POP-UP z rotujaca oferta kultowych marek. Nowoscia
jest tez Stacja Rehydracja — punkt, w ktorym mozna bezptatnie uzupetni¢ zapas wody.

e To nie pierwszy innowacyjny koncept handlowy stworzony przez Grupe Lagardére. Firma, ktéra jest
Swiatowym liderem w segmencie travel retail, tylko w Polsce ma ok. 1000 placéwek pod 40 réznymi
brandami. 5 z nich (w tym 2 odswiezone i z nowa identyfikacja wizualng) powstato w ciggu ostatniego
pot roku.

Inmedio TOP&POP to najnowsza propozycja Grupy Lagardere Travel Retail — lidera w segmencie
salondw prasowych premium. Odswiezony zostat m.in. logotyp, a marka zyskata nowy claim: , Top
rozrywka & Pop kultura”, ktéry nawigzuje do bogatej oferty kulturalnej i rozrywkowej dostepnej w
nowym formacie. Nowe Inmedio to tez zupetnie nowe podejscie do doswiadczenia zakupowego.
Format TOP&POP zostat zaprojektowany w taki sposéb, zeby odpowiedzie¢ na najwazniejsze trendy
konsumenckie ostatnich lat.



— Nowy format Inmedio TOP&POP maksymalnie upraszcza proces zakupowy i skraca czas potrzebny
na zorientowanie sie w ofercie i dokonanie trafnego wyboru. Sprzyjajg temu minimalistyczny design,
Jjasne kolory, wyrazna aranzacja strefowa, a takze wyszczegélnienie bestsellerow w danej kategorii —
moéwi Dariusz Sinkiewicz, Dyrektor Zarzadzajacy Travel Essentials w Grupie Lagardére Travel
Retail.

Wyréznikiem formatu TOP&POP jest m.in. strefa POP-UP z rotujaca oferta kultowych marek.
Obecnie znajduja sie w niej produkty Hagi Cosmetics i Ministerstwa Dobrego Mydta. O tym, co warto
kupi¢ i dlaczego, informujg klientéow ekrany LED prezentujgce nowosci w strefach CZYTAM,
StUCHAM/OGLADAM oraz WIEM. Nowoscig jest tez Stacja Rehydracja — punkt, w ktorym mozna
bezptatnie nala¢ swiezej wody do swojej lub kupionej w Inmedio butelki.

— Zalezato nam na tym, zeby wizyta w Inmedio TOP&POP byta pod kazdym wzgledem ,optymalna” —
dlatego duzo uwagi poswiecilismy doborowi produktow i aranzacji przestrzeni. Wystarczy zaledwie
kilka minut, zeby zorientowac sie w nowosciach na rynku, zasiegngc porady doradcy { wybrac cos dla
siebie — dodaje Dariusz Sinkiewicz.

Placowki w nowym formacie dzielg sie na dwie czesci. Pierwsza, zlokalizowana przy wejsciu,
wyposazona jest w kase samoobstugowa, Stacje Rehydracje i produkty pierwszej potrzeby, takie jak
przekaski i napoje. Umozliwia szybkie i wygodne zakupy. Druga czes¢, w centrum lokalu, ma
posrodku kase, wokot ktérej rozmieszczono strefy z réoznymi kategoriami produktow TOP&POP.
Sprzedawca-Doradca pomaga klientom w dokonaniu trafnego wyboru, wskazujac trendy w réznych
kategoriach: m.in. gier, ksigzek, drobnych multimediow, prasy oraz nowatorskich artykutow
tytoniowych typu heat-not-burn.

To nie pierwszy innowacyjny koncept handlowy stworzony przez Grupe Lagardere. Firma, ktora jest
Swiatowym liderem w segmencie travel retail, tylko w Polsce ma ok. 1000 placowek pod 40 r6znymi
brandami. 5 nowych lub odswiezonych z nich powstato w ciggu ostatniego pét roku. Mocna
dywersyfikacja zarbwno pod wzgledem formatow, jak i lokalizacji to wazny element strategii marki,
ktéra na krajowym rynku dziata juz od 25 lat. Oprocz szerokiego portfolio brandéw i bogatego
asortymentu, Grupa gwarantuje najwyzsza jakos¢ produktow we wszystkich sklepach, co zapewnia
klientom swobode i komfort w podejmowaniu decyzji zakupowych.

— Doswiadczenia z pandemii pokazaty, ze dywersyfikacja sie optaca. Podziat biznesu na Travel i Non-
Travel, Food ( Non-Food itd. sprawdzit sie w kryzysie, podobnie jak partnerskie relacje z dostawcami i
wynajmujgcymi oraz hybrydowa logistyka. W potgczeniu z digitalizacjg, to gtdwne kierunki, w ktorych
chcemy sie rozwijac¢ — podsumowuje Dariusz Sinkiewicz.

Pierwsza placowka Inmedio TOP&POP zostata otwarta w grudniu w podwarszawskim Centrum
Handlowym Janki. Do konca 3. kwartatu Grupa Lagardere Travel Retail planuje otworzy¢ kolejne 20
lokali w nowym formacie.
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LAGARDERE TRAVEL RETAIL Jeden z dwoch oddziatéw grupy Lagardere, Lagardere Travel Retail jest
Swiatowym liderem w branzy handlu detalicznego w segmencie Travel Retail. Zarzadzajac 4 800 sklepami w 3
liniach biznesowych — Travel Essentials, Duty Free & Fashion i Foodservice na lotniskach, dworcach
kolejowych i w innych obszarach koncesyjnych w 39 krajach i terytoriach, spotka Lagardére Travel Retail
wygenerowata 5,5 mld euro sprzedazy w 2019 r. W Polsce spotka jest obecna od 1997 roku, obecnie zarzadza
siecig 1000 sklepédw w 3 liniach biznesowych. Sie¢ sklepéw Inmedio to ponad 400 lokalizacji rozwijanych we
wspotpracy z Grupa Eurocash, oferujacych bogaty asortyment prasy krajowej i zagranicznej, ksiazki, artykuty
tytoniowe, stodycze, napoje, artykuty serwisowe i inne. www.lagardere-tr.pl
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